Mission Statement

Sneak peek ist eine Dating-App, bei der Nutzerfinnen sich zuerst nicht
sehen, sondern sich erst durch Austausch kennenlernen, bevor das Ausse-
hen des / der potenziellen Partner*in sichtbar wird. Das Swipen erfolgt basie-
rend auf Moodboards, Fotos aus dem Leben und detaillierten Steckbriefen
der Person. Die App zielt darauf ab, tiefere und authentischere Beziehungen
zu fordern, Oberflachlichkeit entgegenzuwirken und allen Menschen eine

Chance auf echte Verbindungen zu bieten.

Zielgruppe und Personas

Elena

Elena, 25, ist nach Berlin gezogen,
um Kunst zu studieren. Sie ist krea-
tiv, liebt Techno-Clubs und Hauspar-
tys, arbeitet in einem Café und gibt
ihr Geld fur Konzerte aus. Sie wohnt
in einer Madels-WG und sammelt
Polaroid-Fotos. In ihrer Freizeit stobert
sie auf Vinted, schaut Reality-Shows
und macht ihre Nagel. Ihr Zimmer ist
bunt dekoriert, und sie ist experi-
mentierfreudig, wie das selbstge-
stochene zweite Ohrloch zeigt.

Clara

Clara, 21, studiert Geschichtswissen-
schaften in Tubingen. Sie bevorzugt
tiefgrindige Gesprache und echte
Verbindungen. Clara liebt Fanta-
sy-Bucher, Naturspaziergdnge und
historische Museen. Sie kleidet sich
vintage und verbringt ihre Zeit lieber
in Cafés als in Clubs. lhre WG ist ein
Zufluchtsort, wo sie oft kocht und
sich Uber Bicher austauscht. Clara
sucht jemanden, der ihre Leiden-
schaft fur das Bedeutungsvolle teilt.

love at first vibe

Vision Statement

Emil

Emil, 22, studiert Informatik in Erlan-
gen. Er besucht oft seine Freunde
und Oma am Wochenende. Emil lebt
in einer WG, spielt gern Videospiele
und bastelt an Codes. Er winscht
sich manchmal eine Freundin, liebt
aber dennoch sein ruhiges Leben.
Emil ist ein echter Sparfuchs und
achtet auf Angebote im Supermarkt.
Er investiert sein Geld aber vor
allem in sein Computer-Setup.

Nikolas

Nikolas, 23, studiert Sportwissen-
schaften in Berlin. Er liebt Sport seit
seiner Kindheit und hat das Fitness-
studio als Ventil entdeckt. Trotz
schwieriger Jugend und schlechter
Schulnoten hat er das Abitur geschafft.
Er feiert gern, ist beliebt und hat
einen jungeren Bruder, der ihm im
Studium Uberlegen ist. Nikolas kon-
zentriert sich auf Sport und Parties,
was ihm auch am besten liegt.

Nemo

Nemo, 21, ist non-binary und macht
eine Ausbildung in Physiotherapie.
Nemo wohnt alleine, liebt Fanta-
sy-Bucher, zeichnet und malt viel.
Die Wohnung ist ein richtiges Pflan-
zenparadies. AuBerdem tragt Nemo
gerne vintage und Second-Hand-
Kleidung, handgefertigten Schmuck,
Piercings und hat viele Tattoos. Pick-
nicks mit Freunden und Zeit in der
Natur sind fir Nemo ein groBer
Bestandteil der Freizeit.

Sneak peek soll sich zu einer weit verbreiteten Dating-App entwickeln, die
alle kennen, unterstutzt von bekannten Werbekampagnen. Als Erganzung zu
etablierten Plattformen wie Tinder, Hinge und Bumble wird sneak peek in der
Lage sein, mit den groBen Playern mitzuhalten und sich kontinuierlich zu ver-
groBern. Daruber hinaus strebt die App einen gesellschaftlichen Trendwech-
sel hin zu weniger oberflachlichen Dating-Entscheidungen an, der auch un-
abhangig von Dating-Apps Einfluss nimmt.

Wireframes

Interface und Features

Reprdésentiere Dich authentisch mit Moodboards.
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Lerne spannende Fakten uber
potenzielle Partner*innen kennen...

Fitl in your deats!

Patricia Zadrima
Paula Gehres

Begleitung von Prof. Carl Frech
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...und sneak einen ersten peek in ihre Leben.

L
This is Paula

This is
Dmi

Kategorisiere deine
eingehenden
nachrichten.

Baue zuerst eine
Connection auf...

132/400

...und sei auf den
Reveal gespannt!
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Brand Wheel

Wie wirden Kund*innen
das Produkt beschreiben?

Was leistet
das Produkt?
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Sticker
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Bei der Dating App ..sneak peek” sehen sich die Nut-
zer*innen zunachst nicht. Das Swipen erfolgt basie-
rend auf Moodboards, Fotos aus dem Leben und de-
taillierten Steckbriefen der Personen. Erst nach
einem gewissen Austausch wird das Aussehen der
Nutzer*innen aufgedeckt.



