Konzeption

‘Szenario

Wie ware eine Welt ohne Lugen?

Wir haben uns intensiv mit dem Thema Lugen
auseinandergesetzt. Angefangen von der Ge-
schichte, Uber philosophische Ansatze bis hin
zur Psychologie und Wissenschaft. Wir haben
extrem viel recherchiert und sind dadurch
kleine Lugenexpertinnen geworden. Wir erstell-
ten eine Umfrage zu verschiedenen Fragen.
Eine davon hat uns beide kontrar tberrascht:
,wie stellst du dir eine Welt ohne Lugen vor?*
Hier eine Auswahl von Antworten:

Ein Paradis, welches sich auf der

Richtigkeit, der zwischenmenschlichen

und moralischen Ansichten stutzt.

Besser

Sehr viel unkomplizierter, vermutlich in

Langwellig wahrscheinlich

vielen Situationen aber auch sehr viel
unangenehmer (z.B. beil Notlugen, um

jemanden nicht zu verletzen)

Eigl eine schone welt bel der man sich

auf alles verlassen kann was gesagt

wird

ScheiBe ich liebe Intrigen

Lasst uns eine Welt ohne Lugen kreieren:
Hier kommen wir nun ins Spiel. Unser Projekt
Ist ein Produkt, was anhand von Kl lernt und
auf samtliche Daten Zugriff hat. In der Konzep-
tionsphase hatten wir verschiedene ldeen von
Brille, Armband bis hin zu einer Art Headset.
Da Lugen viel mit Sprache und Horen zu tun
hat, entschieden wir uns fur Letzteres.

Wir bauten unser Produkt in Blender und fo-

kussierten uns dann weiter auf unser Brandlng |

und Szenario.

o Markenentwncklung und Nammg

Wir sind blu. Der Name let simpel und Ieest

su:h auf dle drei primaren Kategorlen Vo) n ekl
- Lugen zuriickfiihren. White Lies, Blue Lies und Tl
" Black Lies. Somit waren die Farben auch

schon geklart. Wir sklzznerten verschledenste

. Wortmarken, doch entschieden uns schlus—
I'_.sendhch fur eme schhchte Wortmarke in New
- Astro Thin. Wir legten: bei diesem Schritt noch
- nicht viele Markenparameter fest, da diese
- “auch sehr viel mit unserem zu dem Zeitpunkt
~ noch nicht fertlgem Narrativ abhangt Unsere

Idee mit Verlaufen und Abetufungen unserer

drei Farben zZu splelen war aber hier schon =] 3
 Gedanke, da Ligen ein: kemplexes Themenge—
" biet ist und die Grenzen, gerade i der PhiIOSO— |
'phle sehr schwamm:g emd '

makes the truth become true
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Gesellschaftlic

Utopiegedanke,
Neugier und
Staunen steigt

produkt
R release wird
angekilndigt

Konkrelisierung ->
wilr lernen das
Produ ktb sschen

bekommt

i Form und

Whr selven das
Polential dax
Frodubkd in uncernzn
irdwidueiien Alitag

Iu nlegrieren

Funkilonsweise wird

wird released
und

d funktionsweise

vorgestellt

Potential
wird
langsam
zur Chance

Vertrauen steigt

wenn Produkt
offiziell von

Dritten getestet
wird,

mehrere

g Testberichte

Chance wird
ZUr
Notwendigkeit

Erfahrungsbericht

£ von
nahstehenden

Nutzung im [
Umfeld ->
eigener
Test

Ich

kaufe es

Ich hatte es
gerne aber
kann es
nicht kaufen

Konkurrenzdruck
steigt?

Produkt
etabliert

==l sichin der

Gesellschaft

her Druck
zwingt auch
Kritiker sich
blu zuzulegen

Angste haben
nachgelassen, im
Gegenteil: ein
Leben chne blu ist
nun unvorsteltbar

Neue Innovation
wird vorgestellt,
: blu steht nun
far “friuher war
alles besser”

design

spannung
aufbauen

without lies?

aneaks the truth ‘
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?_-_-'.Phase 01 A
. Hier wird blu released dle erste F’hase der
S Marke Etwas komplett Neues, das vor ein
. paar Jahren noch undenkbar und unvorstell-
' bar war: Ein Gerat das Lligen identifiziert. Hler
~'baut unsere WETG Spannung auf und weckt
Wl _"Interesse Zlelgruppen sind hier vorerst tech-
. nikaffine und neugietige Menschen. Der GreB—
" teil der Gesellschaft zweifelt noch und ist
Mg -_-skept[sch Unser Demgn ist knallig und auffal-
. lig, da wir als Ziel haben den Verlauf zur Mar—- -
| -kenldentltat Zu machen e R o

_ Dieerste Keynote von blu

Sarah Pachner

Julia Baisch

Begleitung von Prof. Carl Frech

blu

Rl kaufe es [
nicht

Absurditat
wird allatgsbezug
abgebaut

S I ———

e proven

out of lies

rs Out of work,

Ve ol al
''''''''

blu

e '-.Phase 02 U
R T Phase uneerer Marke wwd dle Absur—
_*-dltat abgebaut und ein Alltagsbezug geschaf—

o s ovifent Viele kennen und benutzen blu. Das Pro— .
. duktist in die Gesellschaft gut integriert, vor
e o Jugendlichen und jungen Erwachse-
imeey 4 =To Personen die sich gegen blu entscheiden
NCLAY 3 168 | ekeptlsch gegentiber Datensicherheit. Der -
R Verlauf im DeS|gn wwd dunkler und schlichter

' --D'ie -di‘ei Zeita_beehhitte '

Wahrheitsans

pruch wird zu

Unwahrheits ———————
anspruch

Ungewissheit

—

mit gruppen
gellseschafts werben die
ZWang gegen blu
sind

N security meet
innovation

Ll

Phase 03

how about you?

blu und
tradition

adjust your
truth

trusting everyone

Chance wird zur Notwendigkeit, blu ist ein
konkreter Bestandteil der Gesellschaft, einige
Institutionen schreiben das Tragen von blu in
verschiedenen Situationen vor. Die Justiz nutzt

blu und es werden nur noch extreme Gegner
blu nicht nutzen. Das Design ist nahezu
Schwaz, blu wird sehr arrogant und schraubt

. die Farbverwendung komplett herab, da allein

dieser leichte verlauf ausreicht dass alle

wissen e€s handelt sich um blu.

Die erste Berichterstattung
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BLU THE ETHICS COUNCIL
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makes the truth become true

Personas

Alex (der Unternehmer)

Lynn (die Journalistin)

Name: Alex Schneider

Alter: 28 Jahre

Beruf: CEO eines mittelstandi-
schen Unternehmens im Techbe-
reich

Wohnsituation: single, lebt allein
in einer stadtischen Wohnung
Technologiebezug: hoch, interes-
siert an allen neuen Technologien,
die das Geschaft fordern kdnnten,
Beweggrunde fur die Nutzung:
Alex will sicherstellen, dass seine
Mitarbeiter und Geschaftspartner
ehrlich sind, um das Risiko von
Betrug und Fehlinformationen zu
minimieren.

Erwartungen an das Produkt:
HOchst prazise, effizient und mit
der Fahigkeit, in Echtzeit Feed-
pback zu geben, um sofort auf
Unwahrheiten reagieren zu konnen

Milana (die Lehrerin)

Name: Lynn Scott

Alter: 30 Jahre

Beruf: Investigativjournalistin
Wohnsituation: Lebt mit ihrem
Partner in einer GroBstadt
Technologiebezug: hoch, sucht
Immer wieder nach Tools die ihre
Recherche vereinfachen
Beweggriinde fur die Nutzung:
Lina mochte in Interviews sicher
gehen, glaubwurdige Aussagen zu
verwenden

Erwartungen an das Produkt:
Produkt muss extrem sicher sein,
um die Glaubwurdigkeit ihrer
Arbeit nicht zu gefahrden

Camilla (die Anwaltin)

Name: Milana McLane

Alter: 42 Jahre

Beruf: Lehrerin

Wohnsituation: In einem Vorstadt-
haus mit ihrer Familie
Technologiebezug: MittelmaBig,
kritisch gegeniiber Uberwa-
chungssystemen

Beweggriinde fiir die Nutzung:
Milana mochte ihre Schuler so gut
unterstutzen wie moglich. Durch
blu kann sie erkennen, wann ihre
Schiler im Unterricht nicht mehr
mitkommen und kann gefalschte
Unterschriften erkennen. Das
ehrliche Miteinander in der Schule
Ist ein groBer Gewinn fur die
Bildung.

Erwartungen an das Produkt:
Das Produkt muss zuverlassig sein
und einfach zu bedienen.

Name: Camilla Schmidt

Alter: 28 Jahre

Beruf: Anwaltin fur Markenrecht
Wohnsituation: Ledig, lebt alleine
In einer GroBstadt
Technologieaffinitat: Gut, kennt
sich sehr gut mit sozialen Netz-
werken aus

Beweggrunde fur die Nutzung:
Camilla mochte vor Gericht tiefere
Einblicke in die Strategien ihrer
Gegner erlangen. Das Rechtssys-
tem lebt flr sie von Ehrlichkeit.
Erwartungen an das Produkt:
Blu muss sehr zuverlassig sein, da
es vor Gericht schwere Folgen
haben konnte. Es muss auBBerdem
leicht zu bedienen sein und das
Design sollte nicht zu sehr auffal-
len und im besten Fall asthetisch
sein.

Die Personas wurden durch kunstliche Intelligenz in
Form eines Videos zum Leben erweckt. So bilden
diese Personas die offentliche Wahrnehmung von blu
IN einer sehr euphemistischen Form ab. Neben den
Personas haben wir auch die erste Keynote von blu
und Berichterstattungen erstellt. Ziel war es, blu nicht
nur eine Marke sein zu lassen, sondern auch den ge-
sellschaftliches Kontext zu konstruieren.

Wir haben uns dieses Semester intensiv mit dem Thema Lugen ausein-
andergesetzt. Die Idee einer lugen freien Welt fanden wir sehr interes-
sant, da die Meinungen hierbei stark auseinandergehen. Darum haben
wir blu ins Leben gerufen. Ein Produkt mit dem du Lugen erkennst. Wir
durchdachten einen kompletten Zyklus einer Marke und wie diese sich

In die Gesellschaft integriert.



