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Der Name unseres Projektes ist die Kurz-
fassung unseres Markenkonzeptes:

~,numb® (engl. abgestumpft) greift das stumpfe,
oft kopflose Konsumverhalten der westlichen
Gesellschaft auf.

In Kombination mit ,,rO1“ wird aus bloBer
Abgestumpftheit die ,Nummer 1“: Die Losung
schlechthin; das, was die Gesellschaft jetzt
braucht. Das Sternchen dient hier nicht nur
als visuelle Trennung, sondern findet sich
auch als Stilmittel im Lookbook wieder.

konzept

Unser Kleiderschrank — ein Mikrokosmos, der,
Ubertragen auf das GroBe Ganze, eine
Metapher fur die Motoren einer privilegierten
Gesellschaft ist. Status, dazugehdren,
uberlegen sein.

Diese These ist das GrundgerUst unseres
Projektes. Warum kaufen wir Dinge, von
denen wir wissen, dass wir sie eigentlich nicht
wirklich brauchen?

Gutes Marketing lasst uns echten Nutzen
vergessen und zielt darauf ab uns zu erinnern,
wie geil es ist, wenn alles neu ist. Mode-
Industrie schafft lange keine simplen Trends
mehr, sondern macht Konsum zu einem
Zustand der privilegierten Welt.

numb®r01 ist die Doppelmoral hinter der
Konsumkritik: die Kleidungssttcke sollen ein-
schrénken, dem Kaufen ein Ende setzen.

Sie kritisieren den Kaufexzess der westlichen
Gesellschaft und werden dadurch selbst

zu einem Konsumobjekt.
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the smitten one

numbrg1

the supportive one

kleidungsstucke

Die Klamotten sind so konzipiert, dass sie auf
den ersten Blick vom Kaufen abhalten.

Dafur waren vor allem das Einschrédnken von
Augen und Greifmechanismus unser Ziel -
was man nicht sehen oder greifen kann, kauft
man nicht.

So entstanden eine Brille mit Vorhang,
Jfesselnde” Pullover, Taschen ohne Boden
und Offnung und Schuhe ohne Sohle.

Die wiederkehrenden Elemente waren hier
weiBe Spitze und Sicheheitsnadeln. &\

umsetzung und gestaltung

Das Buch setzt sich aus drei Teilen zusammen:
Das Lookbook konfrontiert Betrachtende
direkt mit der Absurditat der Marke. Das Zu-
sammenspiel aus vollig nutzlosen Kleidungs-
sticken und seridsen Fashion-Fotos soll Ver-
wirrung stiften. Um die Irritation noch zu
verstarken, ist die Wahl der Models gezielt
auf 14- bis 15-dahrige Madchen gefallen.
Zum einen, weil Teenager nicht in Fashion
Magazinen zu suchen haben sollten. Zum
anderen als Sinnbild dafur, dass Kaufexzess
kein Alter hat und die Betroffenen immer
junger werden.
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Um der Message und den Objekten genug
Raum zur Wirkung zu geben, setzten wir bei
der Gestaltung auf ein minimalistisches
Layout mit groBzigigem WeiBBraum und zu-
rickhaltender Monospace-Schrift.

Gegenteilig dazu 6ffnen dunkle Papparazzi-
Bilder, die sich Uber die ganze Seite strecken,
eine zweite Ebene, indem sie Models und
Objekten in die reale Welt setzen. Numbr*01
weckt so noch mehr Unwohlsein.
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Die Bilder dienen ebenso als Uberleitung zum
dritten Teil des Buches:

Im Farbschema gestaltete Doppelseiten
unterbreiten den Betrachtenden die Hinter-
grunde von ,Numb*rO1*. Durch plotzliche
Farbigkeit und runde Haas Grotesk soll sich
dieser Teil des Buchs gezielt vom Lookbook
abheben. Zwei Doppelseiten beleuchten die
wichtigsten Fakten und Hintergrunde unserer
Konsumgesellschaft. Jeweils eine Doppelseite
erklart Idee und Hintergedanken der Kleidungs-
stlicke und l6sen Fragezeichen und/oder
Entristung auf.

the shy one

the bow-tied one

EMISSIONEN MIKROPLASTIK

30.000 the introverted one

STILLE VERGIFTUNG

the grounded one

Das Projekt untersucht den tbersteigerten Konsum
der westlichen Gesellschaft, indem es bewusst
.sinnlose” Kleidungsstiicke entwirft und inszeniert.
Sie erflllen keinen praktischen Zweck, tibertreiben
modische Codes oder unterlaufen Erwartungen an
Tragbarkeit und Nutzen. Durch diese Irritation

wird der Blick auf die Mechanismen von Fast Fashion,
Trends und Wegwerfmentalitat gelenkt.



